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Patentierte Weltneuheit: WI N E CARD®
Ein Etikett mit gleich 3 Funktionen wurde auf Anregung
des Ideen lieferanten New-Vision aus Kitzbühel beim

innovativen Etikettenproduzenten Marzek Etiketten in
Traiskirchenentwickelt: Die wine-card aus 700 Prozent

lebensmittelechter Kunststofffolie dient nicht nur als Label,
sondern darüber hinaus als Visitenkarte und wiederver­

wendbarer Weinausgießer.

Die innovativste Entwicklung
am Weinetikettensektor in

" den letzten Jahrzehnten" solautet die Stellungnahme des inter­
nationalen Produktmanagers vom
fuhrenden Lieferanten von Be­
druckstoffen für die Produzenten

von Weinetiketten in der ganzen
Welt. Je nach Kundenwunsch wird
das 85 x 85 mm

große intelligente
Selbstklebe-Etikett

ein- bis vier-farbig
bedruckt und auf

der Rolle geliefert.
Der Winzer kann
die wine-card wie

gewohnt mit der
eigenen Etiket­
tier-Maschine als
Vorder- oder Rü­
ckenetikett aufbrin­

gen. Der Klebstoff
trocknet vollstän­

dig aus, sodass we­
der auf der Flasche
noch an der wine­
card Rückstände
verbleiben. Bereits

nach 2 Tagen lässt
sich die wine-card

mit der praktischen
Abziehlasche ganz
einfach von der
Flasche lösen und

der Weinausgießer
heraustrennen. Ein­

rollen, in die Flasche stecken und
schon kann man völlig tropfenfrei
ausschenken.

ÖSTERREICH-PREMIERE

Zur ProWein 2008 wurde das seit

Januar 2008 patentierte Produkt
erstmals dem internationalen Fach­

publikum präsentiert; die Öster­
reich-Premiere findet auf der In­

tervitis Vienna 13. - 15. April 2008
am Stand von Marzek Etiketten

statt. (Messegelände Wien, Halle
C, Stand 704). Zu den Kunden der
ersten Stunde gehört das Weingut
Leo Hillinger. "Unsere Weine, die
wir mit der wine-card ausstatten,

erhöhten spürbar den Absatz. Wir
sind begeistert von der Idee und der
Qualität. Alles in allem: Ein erst­
klassiges Produkt für Topmarken",
meint Gerd Mader, Geschäftsführer
vom Weingut Hillinger. Produziert
wird die wine-card vom führenden

Etikettenexperten Marzek Etiketten
GmbH., bei dem das Produkt in 1,5

Jahren Anwendungs­
forschung erfolg­
reich entwickelt wer­
den konnte. Aktuell
wird eine weltweite
Vertriebs- und Pro­
duktionsstruktur auf
allen 5 Kontinenten
mit einem Netz von
Lizenz- und Ver­

triebspartnern für
dieses innovative

Produkt aufgebaut.

DESIGN

Das individuelle De­

sign und der hohe

Erinnerungsweli machen das "in­
telligent label" zu einem hervor­
ragenden Marketinginstrument für
Weine, Spirituosen, Öl, Sirup und
dergleichen. "Herkömmliche Wein­
ausgießer muss man erst suchen.
Die wine-card ist dort, wo man sie
braucht - an der Flasche.

Ein echter Zusatznutzen für den

Konsumenten", erklärt Hannes
Gumpold, New-Vision Geschäfts­
führer. Über New- Vision Marketing
und Produktion GmbH: Firmensitz
in Kitzbühel und Büro in Wien.

ew- Vision bietet Leistungen in
den Bereichen Kunststoff technik

und Designleistungen. Im Display­
bau ist New- Vision unter anderem

für Red Bull, Swa-
rovski, Kotanyi, Co-
ca Cola, Samsung,
Bacardi und Nokia

tätig. Denkbares
ist machbar - lautet

die Philosophie der
Marketingfachleu­
te. Marzek Etiketten

konnte im vergange­
nen Jahr einen Welt­

meisterpreis sowie
zahlreiche internati­
onale Preise und An­

erkennungen für ihre
Etiketten gewinnen. (
Gold beim Internati­
onalen Golden Label

Award 2007; World Label Award
2007: weltbestes Rollen-Offseteti­

kett; Golden Pixel Award 2007 ...)
Mit der innovativen wine-card ist

Marzek Etiketten wiederum gut im
Rennen für internationale Preise
2008 !

Marzek Etiketten Facts:
Österreich ische Qualitäts­

Etiketten international
hoch geschätzt

"Mein Urgroßvater, Karl Marzek
1., hat 1879 in Wien begonnen" ist
der Geschäftsführer Dr. Johannes

Michael Wareka stolz auf die lange
Familientradition. Neben der Ah-

nengalerie erinneli auch noch eine
geprägte Münze, datiert mit 1899,
in seinem Büro an die Geschichte.

Groß geworden ist das Familien­
unternehmen nach dem Zweiten

Weltkrieg mit der Herstellung von
Weinetiketten.

Auch heute noch sind für Marzek

Etiketten dieser "kleineren Weingü­
ter genauso wichtig, wie die großen
internationale Konzerne". Daher

bemüht sich seine Tante, Frau KR.
Helga Marzek, mit ihrem ambitio­
nierten Wein-Etiketten- Team ganz
persönlich um die Winzer in ganz
Europa. 55
Mehr unter www.marzek.at


